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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 
ДИСЦИПЛИНЫ 

 
ОП.09. Основы экономики, менеджмента и маркетинга. 

 
1.1. Область применения программы  

 
Рабочая программа учебной дисциплины является частью образовательной 

программы в соответствии с ФГОС по специальности 36.02.01. Ветеринария 
 
 
Рабочая программа учебной дисциплины может быть использована в 

дополнительном профессиональном образовании (в программах повышения 
квалификации и переподготовки) в области ветеринарии. 
 
 
1.2. Место дисциплины в структуре образовательной программы: 
  

Учебная дисциплина ОП.09. Основы экономики, менеджмента и маркетинга 
входит в общеобразовательный цикл учебного плана основной профессиональной 
образовательной программы по специальности 36.02.01 Ветеринария.  
 
1.3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения 
дисциплины: 
 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:  
- рассчитывать основные технико-экономические показатели деятельности  
      организации; 
- применять в профессиональной деятельности приемы делового и  
       управленческого общения;  
- анализировать ситуацию на рынке товаров и услуг.  
 
В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:    
-   основные положения экономической теории;  

    -  принципы рыночной экономики;  
    -  современное состояние и перспективы развития сельского хозяйства и  
        механизации;  
    -  роли и организацию хозяйствующих субъектов в рыночной экономике;  
    -  механизмы ценообразования на продукцию (услуги);  
    -  формы оплаты труда;  
    -  стили управления, виды коммуникации;  
    -  принципы делового общения в коллективе;  
    -  управленческий цикл;  
    -  особенности менеджмента в области механизации сельского хозяйства;  
    -  сущность, цели, основные принципы и функции маркетинга, его связь с  
       менеджментом;  
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 - формы адаптации производства и сбыта к рыночной ситуации. 
 
-  особенности менеджмента в области ветеринарии; 
-  сущность, цели, основные принципы и функции маркетинга, его связь с  
    менеджментом; 
-  формы адаптации производства и сбыта к рыночной ситуации. 
 
1.4 Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины: 
 

максимальной учебной нагрузки обучающегося - 54 часов, в том числе: 
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося - 36 часов; 
самостоятельной работы обучающегося -18 часов. 
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   2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ 
ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Результатом освоения учебной дисциплины является овладение 

обучающимися видом профессиональной деятельности,  в том числе 
общими , профессиональными  (ПК), универсальными (УК) компетенциями: 

Код Наименование результата обучения 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать 
типовые методы и способы выполнения 
профессиональных задач, оценивать их эффективность и 
качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных 
ситуациях и нести за них ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, 
необходимой для эффективного выполнения 
профессиональных задач, профессионального и 
личностного развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные 
технологии в профессиональной деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с 
коллегами, руководством, потребителями. 

ПК 3.5. Реализовывать продукцию животноводства. 

ПК 4.1. Участвовать в планировании основных показателей 
производства продукции и оказания услуг в области 
профессиональной деятельности в структурном 
подразделении организации отрасли. 

ПК 4.2. Планировать и организовывать выполнение работ и 
оказание услуг в области профессиональной деятельности 
в структурном подразделении организации отрасли 
исполнителями. 

УК.1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и 
синтез информации, применять системный подход для 
решения поставленных задач 

УК.2 Способен определять круг задач в рамках поставленной 
цели и выбирать оптимальные способы их решения, 
исходя из действующих правовых норм, имеющихся 
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ресурсов и ограничений 
 
Наименование результатов обучения приводится в соответствии с текстом вышеназванных ФГОС 
СПО. 
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3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ 
ДИСЦИПЛИНЫ 

 
 3.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы 

 
 

Вид учебной работы Объём часов 
Максимальная учебная нагрузка (всего) 54 
Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 36 
в том числе:  
лабораторные занятия - 
практические занятия 16 
контрольные работы - 
курсовая работа (проект) (если предусмотрено) - 
Самостоятельная работа обучающегося (всего) 18 
Итоговая аттестация в форме дифференцированный зачёт 
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4. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 
ДИСЦИПЛИНЫ 

 
4.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению 
 
Реализация программы   учебной дисциплины    требует    наличия    учебного    
кабинета 
 

Оборудование учебного кабинета:   
     - посадочные места по количеству обучающихся;  

- рабочее место преподавателя;  
- комплект учебных наглядных пособий Основы экономики, маркетинга и  
  менеджмента; 
- нормативно-правовые документы.  

Технические средства обучения:   
-   компьютер, видеопроектор 

 
 
4.2. Информационное обеспечение обучения. Перечень рекомендуемых 
учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы 

 
Основные источники: 
1. Гомола А.И. Экономика для профессий и специальностей социально-
экономического профиля:учебник/ А.И.Гомола, В.Е.Кириллов, П.А.Жанин.-3-е 
изд., стер.-М.:Издательский центр «Академия», 2020.-336с. 
2. Гордиенко Ю.Ф., Обухов Д.В., ЗайналабидовМ.С. Менеджмент.Серия Среднее 
профессиональное образование.Р-н-Д:Феникс, 2020.-288с. 
3. Куликов Л.М. Основы экономической теории: Учеб.пособие. М.: Финансы и 
статистика, 2019.  
4.Мурахтанова Н.М. Маркетинг: Учеб.пособие. Издательский центр «Академия», 
2019-208с. 

 
Дополнительные источники:  
1.Виханский О.С. Менеджмент. Учебник- М.: Наум, 2020г-156 с. 
2.Егоров Ю.Н. Управление маркетингом: Учебник, Москва: ИНФА-М,2020 -238с. 
3.Шевчук  Д.А. Экономика организации:учебное пособие, Ростов-на-Дону: 
Феникс, 2019.-240с:ил.-  
4. «Маркетинг в России и за рубежом». Практический журнал  Изд-во: Дело и 
сервис.   
  

 
Интернет-ресурсы: 

1.Интернет ресурсы по менеджменту. Форма доступа: http://www.new-
management.info/   
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2. Интернет ресурсы по маркетингу. Форма доступа: http://www.marketolog.ru/-
маркетолог  
3. Сайты и учебные материалы по экономике для студентов. Форма доступа: 
http://www.alleng.ru/edu/econom2.htm 
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5. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 
УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

  
   Контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины 
осуществляется преподавателем в процессе проведения практических занятий и 
лабораторных работ, тестирования, а также выполнения обучающимися 
индивидуальных заданий, проектов, исследований. 
 

Результаты обучения  
(освоенные умения, 
усвоенные знания)  

Коды формируемых компетенций       Формы и методы 
контроля и оценки 

результатов 
обучения 

1  2 3 
рассчитывать основные 
технико-экономические 
показатели деятельности 
организации;  

. ПК4.2.Планировать и 
организовывать выполнение работ и 
оказание услуг в области 
профессиональной деятельности в 
структурном подразделении 
организации отрасли исполнителями. 

практические занятия 

применять в 
профессиональной 
деятельности приемы 
делового и 
управленческого общения;  

ОК6.Работать в коллективе и 
команде, эффективно общаться с 
коллегами, руководством, 
потребителями. 

практические занятия 

анализировать ситуацию 
на рынке товаров и услуг;  

ОК3.Принимать решения в 
стандартных и нестандартных 
ситуациях и нести за них 
ответственность. 

практические занятия 

основные положения 
экономической теории;  

ОК2.Организовывать собственную 
деятельность, выбирать типовые 
методы и способы выполнения 
профессиональных задач, оценивать 
их эффективность и качество. 

тестирование 

принципы рыночной 
экономики;  

ОК2.Организовывать собственную 
деятельность, выбирать типовые 
методы и способы выполнения 
профессиональных задач, оценивать 
их эффективность и качество. 

тестирование 

современное состояние и 
перспективы развития 
сельского хозяйства и 
ветеринарии;  

ПК4.1.Участвовать в планировании 
основных показателей производства 
продукции и оказания услуг в 
области профессиональной 
деятельности в структурном 
подразделении организации отрасли. 

индивидуальные 
задания 
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роль и организацию 
хозяйствующих субъектов 
в рыночной экономике;  

ОК2.Организовывать собственную 
деятельность, выбирать типовые 
методы и способы выполнения 
профессиональных задач, оценивать 
их эффективность и качество. 

индивидуальные 
задания 

механизмы 
ценообразования на 
продукцию (услуги);  

ПК3.5 Реализовывать продукцию 
животноводства. 

практические занятия 

формы оплаты труда;  ПК4.2.Планировать и 
организовывать выполнение работ и 
оказание услуг в области 
профессиональной деятельности в 
структурном подразделении 
организации отрасли исполнителями 

практические занятия 

стили управления, виды 
коммуникации;  

ОК5.Использовать информационно-
коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности. 

практические занятия 

принципы делового 
общения в коллективе;  

ОК6.Работать в коллективе и 
команде, эффективно общаться с 
коллегами, руководством, 
потребителями. 

индивидуальные 
задания 

управленческий цикл;  ОК6.Работать в коллективе и 
команде, эффективно общаться с 
коллегами, руководством, 
потребителями. 

практические занятия 

особенности менеджмента 
в области ветеринарии:  

ОК2.Организовывать собственную 
деятельность, выбирать типовые 
методы и способы выполнения 
профессиональных задач, оценивать 
их эффективность и качество. 

индивидуальные 
задания 

сущность, цели, основные 
принципы и функции 
маркетинга, его связь с 
менеджментом;  

ОК5.Использовать информационно-
коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности. 

индивидуальные 
задания 

формы адаптации 
производства и сбыта к 
рыночной ситуации.  

ОК4.Осуществлять поиск и 
использование информации, 
необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных 
задач, профессионального и 
личностного развития. 

индивидуальные 
задания 

 


